
广告学专业本科人才培养方案

[文学类，新闻传播学一级学科广告学二级类，专业代码：050303]

一、专业简介

广告学专业2002年正式招生。有一支教授、博士、基地指导专家组成的专业与文化、专职与兼职结合，年龄、学历、学缘、职称结构合理的教师队伍。教学条件优越，有现代传媒实验中心及校内外20多个实习基地，其中有省优秀实习教学基地及省“新闻传播学类专业校企合作人才培养示范基地”，校内的创新实践平台建设走在全省前列，为吉首大学服务武陵山片区区域发展与扶贫攻坚特色专业群专业。本专业立足湘西，面向湖南，辐射全国，培养基础厚、口径宽、能力强、适应快、后劲足、综合素质高，能服务基层、适应市场、有国际视野的应用型广告人才。

二、培养目标

本专业毕业学生应具有系统、扎实的广告学理论知识和专业技能，具备宽广的文化与科学素养，具备广告策划与创意、广告设计与制作、品牌经营与管理、本土品牌国际化推广等素质和能力，能在国内外广告公司、新闻媒体、信息咨询行业、文化产业及其他企事业单位从事广告策划与制作、品牌管理、传媒经营与管理的创新性应用型工作。

三、培养规格要求

本专业学生主要学习传播学、市场营销学、汉语言文学、媒体理论、中外广告学理论和品牌学理论等方面的广告学及相关交叉学科的基本理论和基本知识，经过市场调查分析方法、创意思维模式、策划方法、拍摄技艺、写作艺术、设计艺术等方面的基本训练，具备市场调查与分析、广告策划与创意、广告文案写作、广告艺术设计、广告效果评估、广告经营与管理及品牌营销等方面的基本能力。

毕业生应获得以下几方面的知识、能力与素质：

（一）具有良好的政治素质、思想素质与道德修养，具有较强的职业道德意识。

（二）具有健康的体魄、良好的个性、健全的人格和充满独特气质的个体形象，并具有良好的人际沟通、公共关系的实践活动能力。

（三）具有较深厚的中国传统文化底蕴，必要的文学修养和鉴赏能力，以及较强的写作能力。

（四）具有创造性、开拓性、实用性与艺术性融为一体的专业素养，并有开阔的国际视野。

（五）具有较强的广告学基础理论研究、运用与表达能力，熟悉广告政策与法规，理解广告活动的社会、经济和文化意义。

（六）具有较强的广告调查、策划、创意、写作、设计、媒体发布等实践活动能力。

（七）具有敏锐的媒体、市场感悟力和掌控力，具有较强的媒介经营、评估、管理的综合处理能力。

（八）懂得了解国内外广告产业发展现状和趋势的方法，并形成强烈的广告产业意识。

四、学制与学位

学制：四年。

学位：文学学士。

五、主干学科与核心课程

（一）主干学科：新闻传播学、市场营销学。

（二）核心课程

传播学概论、市场营销学概论、广告学概论、中外广告史、广告心理学、广告社会学、公共关系学、广告法规、创意思维训练、广告调查、广告策划与创意、广告文案写作、广告媒体研究、广告经营与管理、CI原理与实务、广告摄影、广告摄像、影视广告编制、广告效果评估等。

六、主要实践性教学环节

（一）专业主要实验（实训）课程：

广告学专业开出的66门学科教育及专业教育课程中，有45门课程有实验或实训。实验或实训课时共477个，约15学分。实验（实训）课时量较多的课程有广告调查、广告策划与创意、CI原理与实务、速写与素描、色彩基础、图形创意、电脑图文设计、摄像、影视广告编制等

（二）集中性实践教学环节：

1．入学教育及军训：公共课程教学统一完成。

2．课程实践：在开设相关课程的学期相继进行。

（1）摄影，第一学期，为期1天，由任课老师策划到合适的地方进行田野采风。全班以一次户外摄影展或电子作品展作为实习成果（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

（2）摄像，第二学期，为期1周，由任课老师策划到合适的地方进行田野采风。学生每人交一份摄像素材作为该课程的平时作业（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

（3）广告调查，第三学期，为期1天，由任课老师策划到合适的地方进行市场调查。学生每人交一份调查报告作为该课程的平时作业（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

（4）速写与素描，第三学期，为期1天，由任课老师策划到合适的地方写生。学生每人交一份写生作品作为该课程的平时作业（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

（5）广告策划与创意，第四学期，为期1天，由任课老师策划选择合适的企业或品牌，针对企业或品牌具体的事务进行策划。以不超过5人为一组交一份策划书作为该课程平时作业（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

（6）广告经营与管理，第五学期，为期1天，由任课老师策划选择合适的广告企业，了解广告公司的经营与管理状况。学生每人交一份调查报告作为该课程的平时作业（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

（7）CI原理与实务，第五学期，为期1天，由任课老师策划选择合适的企业或品牌，针对企业或品牌具体的要求进行CI策划与设计。以不超过5人为一组交一份CI策划或VI设计作为该课程平时作业（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

（8）广告文案写作，第六学期，为期1天，由任课老师策划选择合适的企业或品牌，针对企业或品牌具体的要求进行文案写作。创作广告语作为该课程平时作业（任课老师可根据具体情况另布置任务）。

3．专业见习：在第一学期完成，是对广告及广告行业的认知教育。为期1周，到实习基地进行实地访问调查，见习结束后，学生对广告及广告行业的感受形成书面见习报告。

4．毕业实习：在第七学期期末及第八学期期初，进行为期12周的实习。具体实施见《文学与新闻传播学院见习实习管理办法》。

5．毕业论文（设计）：第七、八两学期进行，第七学期4周，完成开题和初稿工作，第八学期9周，按要求完成毕业论文或毕业设计的定稿及答辩工作。广告学专业毕业论文或毕业设计的特殊规定（详细内容见《文学与新闻传播学院广告学专业毕业论文（设计）实施细则》）：

（1）大学期间在省级以上学刊发表的广告学论文，可以直接作为毕业论文。

（2）毕业设计方面，除以企业的重大广告活动为内容的作品作为毕业设计内容以外，重点依托国家级的广告大赛来完成毕业设计，特规定：

①学生从大一、大二或大三就可以着手毕业设计，针对“全国大学生广告艺术大赛”（简称“大广赛”）提供的主题，在策划、影视、微电影、动画、广播、平面、互动、营销创客等不同类别中或综合起来，做出优秀的作品，如果作品在省赛区获得等级奖，或获国家级奖项（包括优秀奖），该作品的第一作者或核心创意人，即可成为该生毕业设计的内容。没有获奖的良好作品，同样在继续修改后作为毕业设计。

②允许以参加其他与广告专业相关的赛事的作品来完成毕业设计：“中国策”大赛、中国大学生广告艺术节“学院奖”、中国西部国际电影节、全国大学生电子商务“创新、创意及创业”挑战赛、全国大学生设计“大师奖”、全国大学生公益广告大赛、国际大学生微电影盛典、中国大学生微电影大赛，以及由广告学教研室集体认可的赛事。

6．毕业教育：按照学校及学院的统一安排实施。

（三）创新创业教育

1．“古诗文诵读”工程（学分并入“以赛促学”工程）

目的要求：培养扎实学风，熟练诗文经典，积累语汇语感，丰富文学素养。

时间安排：第1、3、5学期，为期0.5周。

主要内容：背诵古代经典诗文200篇，具体篇目见自编教材《古诗文名篇诵读》。

实施办法及考核标准：见《文学与新闻传播学院“以赛促学”工程实施方案》之“诗文默写竞赛实施方案”。

2、“经典阅读”工程：具体实施见《文学与新闻传播学院“经典阅读”工程实施方案》

3．“以赛促学”工程：见附表1。具体实施见《文学与新闻传播学院“以赛促学”工程实施方案》。

4．全国大学生广告艺术大赛：每年上半年举行，学生在校期间，第二、四、六学期都必须参加“大广赛”。具体实施见教务处创新中心传播艺术工作室每年大赛前所发的通知文件以及《吉首大学本科生创新实践学分认定与管理办法》。

5．广告项目实践：即品牌策划、平面广告、影视广告、网络与新媒体广告的综合项目实习。这四个方向的实习，在平台上依托学院的学生创业“孵化基地”的几个工作室组织实施，在创作内容上配合“大广赛”及“学院奖”两项大赛进行。在大赛规定的提交作品时间之前，安排在实践周进行提升创作。

6．SYB培训：具体要求及实施办法见《吉首大学本科生创新创业实践学分认定与管理办法》。

七、毕业学分要求

应获得最低总学分165学分（必修课111学分，选修课54学分）。其中公共必修课41学分，通识选修课11学分，学科基础课34学分，专业主干课16学分，专业选修课43学分，毕业实习及毕业论文（设计）等集中实践教学环节16学分，经典阅读、基础写作、项目实践、“以赛促学”工程等创新创业实践4学分。

八、教育教学活动时间安排表（见表1）

表1  教育教学活动时间表

	教学         活动

学期
	理论教学
	入学教育及军事训练
	见习
	课程

实习
	项目

实践
	毕业

实习
	毕业论文（设计）
	毕业

教育
	“以赛促学”工程
	“经典阅读”工程
	小

计

	
	上课
	考试
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	14
	2
	2
	1
	
	
	
	
	
	
	
	19

	2
	16
	2
	
	
	1
	
	
	
	
	0.5
	0.5
	20

	3
	16
	2
	
	
	
	1
	
	
	
	0.5
	0.5
	20

	4
	16
	2
	
	
	
	1
	
	
	
	1
	
	20

	5
	16
	2
	
	
	
	1
	
	
	
	0.5
	0.5
	20

	6
	16
	2
	
	
	
	1
	
	
	
	1
	
	20

	7
	8
	1
	
	
	
	
	6
	4
	
	0.5
	0.5
	20

	8
	
	
	
	
	
	
	6
	9
	1
	
	
	16

	合计
	102
	13
	2
	1
	1
	4
	12
	13
	1
	4
	2
	155


九、课程体系结构分布表（见表2）

表2    课程体系结构分布表

	课程模块
	性质
	学时学分及比例
	备  注

	
	
	学时
	占总学时%
	学分
	占总学分%
	

	通识教育
	公共必修课
	必修
	574
	28.87%
	41
	24.85%
	

	
	通识选修课
	选修
	160
	8.048%
	11
	6.667%
	

	学科教育
	学科基础课
	必修
	538
	27.06%
	36
	21.82%
	

	专业教育
	专业主干课
	必修
	252
	12.68%
	20
	12.12%
	

	
	专业方向课
	选修
	508
	25.55%
	37
	22.42%
	

	小  计
	
	1988
	72.52%
	145
	87.88%
	

	实践与创新创业教育
	实验（训）课
	必修
	753
	27.43%
	15
	9.09%
	这是总课时，具体因选修课的不同而有区别。

	
	集中实践教学环节
	必修
	16周
	16
	9.697%
	

	
	创新创业实践
	选修
	4-8周
	4
	2.424%
	

	小  计
	     20-24周
	35
	21.20%
	

	合  计
	
	2741
	
	165
	
	


十、课程体系与培养要求（毕业生应达到的能力）的对应关系矩阵（见表3）

表3  专业课程与毕业生专业能力的对应关系矩阵

	   专业能力

课程
	调查
	策划
	创意
	写作
	设计
	营销
	评估
	管理

	现代汉语A
	
	
	
	●
	
	
	
	

	古代汉语A
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	中国古代文学作品精读1
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	中国古代文学作品精读2
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	中国现当代文学作品精读
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	外国文学作品精读B
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	传播学概论
	●
	●
	●
	
	
	
	●
	●

	营销学概论
	●
	●
	●
	
	
	●
	●
	●

	新闻学概论
	●
	●
	●
	●
	
	
	
	

	广告学概论A
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●

	新媒体概论
	●
	●
	●
	●
	●
	
	●
	●

	创意思维训练
	
	●
	●
	
	
	
	
	

	中西方文化概论
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	中外广告史
	
	
	
	
	
	
	●
	●

	广告调查
	●
	●
	●
	
	
	●
	●
	

	广告策划与创意
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●

	广告文案写作A
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●

	广告媒体研究
	●
	●
	
	
	
	●
	●
	

	广告经营与管理
	
	
	
	
	
	●
	●
	●

	广告心理学
	
	●
	●
	●
	
	●
	
	●

	品牌学概论
	●
	●
	●
	
	
	●
	
	●

	整合营销传播
	
	●
	●
	●
	●
	●
	
	●

	旅游广告策划
	
	●
	●
	
	●
	●
	
	

	文化产业广告营销
	
	●
	●
	
	
	●
	
	

	民族文化广告创意
	
	●
	●
	
	
	●
	
	

	CI原理与实务
	
	
	●
	●
	●
	
	
	

	速写与素描
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	色彩基础
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	图形创意B
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	平面设计基础
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	电脑图文设计
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	广告字体创意
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	构成学
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	广告版面编排艺术
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	包装装潢设计
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	摄影
	●
	
	●
	
	●
	
	
	

	摄像
	●
	
	●
	●
	●
	
	
	

	影视广告编制
	
	●
	●
	●
	●
	
	
	

	动画特效制作
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	微电影制作与鉴赏B
	
	
	●
	
	●
	
	●
	

	视觉文化研究
	
	●
	●
	●
	●
	
	
	

	网络广告学
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●

	微营销案例分析
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●
	●

	网页设计与制作B
	
	●
	●
	●
	●
	
	
	

	FLASH动画设计A
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	H5与互动媒体设计
	
	●
	●
	
	●
	
	
	

	电子商务A
	●
	
	
	
	
	●
	●
	●

	UI界面设计B 

UIInterfaceDesign
	
	
	●
	
	●
	
	
	

	创意文化产业
	
	●
	●
	●
	
	●
	●
	

	公共危机传播管理
	●
	
	●
	
	
	
	●
	●

	媒介批评学B
	●
	
	
	
	
	
	●
	

	美学
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	民俗学C
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	修辞学
	
	
	●
	●
	
	
	
	

	公共关系学A
	
	
	
	
	
	●
	●
	●

	广告法规与管理B
	
	
	
	
	
	
	●
	●

	中外经典广告案例研究
	
	
	●
	●
	
	
	●
	

	中国品牌国际传播研究
	
	●
	●
	
	
	
	●
	●

	传播学国际前沿理论导读
	
	●
	●
	
	
	
	●
	●

	市场营销国际前沿案例剖析
	
	●
	●
	
	
	
	●
	●

	广告社会学
	●
	●
	
	
	
	
	●
	●


能力1：调查能力，是市场调查与分析的能力。通过调查分析，发现某个组织或品牌所面临的细分市场，确定该组织或品牌在该市场中的战略地位，及其所拥有的战略资源和独特竞争力是否可以满足该细分市场的客户需求。市场细分是市场调查分析的前提条件，能进行市场细分，是广告学人才的基本能力之一。

能力2：策划能力，是对广告或品牌的整体思路的思维能力，策略思考能力。为达成某种目的，所需采用的方法论、过程的思考与计划等能力。策划能力是广告学人才基本能力之一。

能力3：创意能力，主要指创造性思维能力,但更倾向于一种综合的能力,它包括一定思维模式和知识经验的综合。具体指在以一定的知识为前提之下,创意者充分发挥其主观能动性,积极调动智力和非智力因素进行创造性思维的能力。也是在实践的基础上一种对知识经验在不同层面的灵活运用。它既是发散思维与辐射思维的结合,也是直觉思维与分析思维的结合。它不仅包括理论思维,而且也离不开创造想象。创意能力是广告学人才基本能力之一。

能力4：写作能力，是广告策划书及广告文案的写作能力，对自己的积累进行选择、提取、加工、改造的能力。写作能力包括立意能力、布局谋篇的能力、书写能力、语言艺术化能力等方面。

能力5：设计能力，是广告作品的艺术设计的能力，即用视觉语言进行传递信息和表达观点的能力。广告人的设想和计划需要用视觉元素来传播，用文字和图形把信息传达给受众，让人们通过这些视觉元素了解广告人的设想和计划，广告行业的设计是科技与艺术的结合，所以广告学人才主要通过软件技术的学习及艺术思维的养成来提高设计能力。

能力6：营销能力，既是一种资源能力，又是一种市场竞争能力，同时又是一种策略运用能力，对于广告学人才来说，还是广告营销、媒体营销的综合能力。

能力7：评估能力，是对广告作品的效果进行评估或预测的能力。效果评估，一方面是对活动执行效果的提前预测或事后评估，它将有利于指导企业或组织对执行效果更为科学、更为理性的关注。另一方面是对广告公司策划、执行能力的考量。评估能力是广告学人才更高的能力标准。

能力8：管理能力，是指一系统组织管理技能、领导能力等的总称，从根本上说就是提高组织效率的能力。对广告人来说，是对广告活动的运作的全程管理和运营的能力。是广告学人才能力的最高标准。

十一、教学进程安排表（见表4）

表4（1）  教学进程安排表
	课程

类别
	修读方式
	序号
	课程名称
	课程编码
	学分
	学时
	学时分配
	周学时
	开课学期
	考核方式
	备

注

	
	
	
	
	
	
	
	理论讲授
	实践实验
	
	
	
	

	通识教育
	公共必修课
	必修课
	1
	思想道德修养

与法律基础
	4200044
	3
	54
	28+（14）
	12
	2
	1
	试
	括号内课时数不计入理论讲授，计入实践实验课时

	
	
	
	2
	中国近现代史

纲    要
	4200048
	2
	36
	18+（10）
	8
	2
	2
	试
	

	
	
	
	3
	   毛泽东思想和中国特色

社 社会主义理论体系概论
	4200041
	6
	108
	56+（30）
	22
	4
	4
	试
	

	
	
	
	4
	马克思主义

基本原理概论
	4200040
	3
	54
	28+（14）
	12
	2
	3
	试
	

	
	
	
	5
	形势与政策
	4200045
	2
	32
	16+（8）
	8
	2
	1-4
	查
	

	
	
	
	6
	大学英语1
	4200015
	3
	64
	48+(16)
	0
	4
	1
	试
	

	
	
	
	7
	大学英语2
	4200016
	3
	64
	48+(16)
	0
	4
	2
	试
	

	
	
	
	8
	大学英语3
	4200017
	3
	64
	48+(16)
	0
	4
	3
	试
	

	
	
	
	9
	大学英语4
	4200018
	3
	64
	48+(16)
	0
	4
	4
	试
	

	
	
	
	10
	大学计算机基础
	4200002
	2
	56
	20+(8)
	28
	4
	2
	试
	

	
	
	
	11
	大学体育1
	4200004
	1
	34
	32+(2)
	0
	2
	1
	试
	

	
	
	
	12
	大学体育2
	4200005
	1
	34
	32+(2)
	0
	2
	2
	试
	

	
	
	
	13
	大学体育3
	4200006
	1
	35
	32+(3)
	0
	2
	3
	试
	

	
	
	
	14
	大学体育4
	4200007
	1
	35
	32+(3)
	0
	2
	4
	试
	

	
	
	
	15
	创业基础
	4200001
	2
	32
	16
	16
	2
	4
	查
	

	
	
	
	16
	军事理论及训练
	4200039
	2
	36
	24
	12
	2
	1
	查
	

	
	
	
	17
	大学生心理健康
	4200003
	1
	16
	16
	0
	2
	1
	查
	

	
	
	
	18
	职业规划与就业指导1
	420046
	0.5
	8
	8
	0
	2
	1
	查
	

	
	
	
	19
	职业规划与就业指导2
	420047
	0.5
	8
	8
	0
	2
	6
	查
	

	
	
	
	小计
	
	40
	834
	558+（158）
	118
	
	
	
	

	
	通识选修课
	选修课
	
	人文精神类
	
	11
	160
	安排在1-7学期开设。学生在校期间必须按照模块选修11学分，其中非艺术类专业学生必选2学分艺术类课程。具体选修要求参照《吉首大学素质通识课程管理办法》
	

	
	
	
	
	科学素养
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	创新能力
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	艺术情趣
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	本土特色
	
	
	
	
	

	
	
	小计
	
	11
	160
	
	

	学科教育
	学科基础课
	必修课
	1
	现代汉语A
	4300425
	3
	48
	48
	0
	3
	4
	试
	

	
	
	
	2
	古代汉语A
	4300191
	3
	48
	48
	0
	3
	4
	试
	

	
	
	
	3
	中国古代文学作品精读1
	4300501
	4
	64
	64
	0
	4
	5
	试
	

	
	
	
	4
	中国古代文学作品精读2
	4300502
	4
	64
	64
	0
	4
	6
	试
	

	
	
	
	5
	中国现当代文学作品精读
	4300511
	2
	32
	32
	0
	2
	5
	试
	

	
	
	
	6
	外国文学作品精读B
	4300374
	2
	32
	32
	0
	2
	6
	试
	

	
	
	
	7
	传播学概论
	4300138
	3
	48
	42
	6
	4
	1
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	8
	营销学概论
	4300475
	2
	32
	32
	0
	2
	4
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	9
	新闻学概论
	4300434
	3
	48
	42
	6
	3
	2
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	10
	广告学概论A
	4300201
	3
	48
	42
	6
	3
	2
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	11
	新媒体概论
	4300432
	3
	48
	42
	6
	3
	2
	试
	

	
	
	
	12
	创意思维训练
	4300139
	2
	24
	16
	8
	2
	1
	查
	慕课加讲授

	
	
	
	13
	中西方文化概论
	4300522
	2
	36
	36
	0
	3
	1
	试
	空间课堂

	
	
	
	14
	专业导论（广告）
	4300543
	1
	16
	16
	0
	2
	1
	查
	

	
	
	小计
	
	37
	588
	556
	32
	
	
	
	

	专业教育
	专

业

主

干

课
	必修课
	1
	中外广告史
	4302518
	3
	48
	42
	6
	3
	3
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	2
	广告调查
	4302000
	2
	48
	24
	24
	3
	2
	查
	

	
	
	
	3
	广告策划与创意
	4301997
	4
	64
	54
	10
	4
	4
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	4
	广告文案写作A
	4302001
	4
	64
	54
	10
	4
	6
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	5
	广告媒体研究
	4301999
	2
	32
	26
	6
	2
	5
	试
	

	
	
	
	6
	广告经营与管理A
	4301998
	2
	32
	26
	6
	2
	5
	试
	慕课加讲授

	
	
	
	7
	广告心理学
	4302002
	3
	48
	42
	6
	3
	5
	试
	慕课加讲授

	
	
	小计
	
	20
	336
	252
	84
	
	
	
	

	
	专业方向课
	选修课
	1
	品牌学概论
	4301168
	2
	32
	26
	6
	2
	7
	查
	四个课群，必选两个课群，另两个课群作为任选课。

	
	
	
	2
	整合营销传播
	4301732
	2
	32
	26
	6
	2
	7
	查
	

	
	
	
	3
	文化产业广告营销
	4301488
	1
	16
	10
	6
	1
	7
	查
	

	
	
	
	4
	民族文化广告创意
	4301142
	1
	16
	10
	6
	1
	7
	查
	

	
	
	
	5
	CI原理与实务
	4300585
	4
	64
	28
	36
	4
	5
	查
	

	
	
	
	
	以上为品牌策划课群
	

	
	
	
	6
	速写与素描
	4301386
	2
	32
	8
	24
	2
	3
	查
	

	
	
	
	7
	色彩基础
	4301229
	2
	32
	8
	24
	2
	3
	查
	

	
	
	
	8
	图形创意B
	4301429
	2
	32
	8
	24
	2
	5
	查
	

	
	
	
	9
	平面设计基础
	4301175
	3
	48
	30
	18
	3
	4
	查
	

	
	
	
	10
	电脑图文设计
	4300727
	2
	32
	14
	18
	2
	4
	查
	

	
	
	
	
	以上为平面广告课群
	

	
	
	
	11
	摄影
	4301270
	2
	36
	24
	12
	3
	1
	查
	

	
	
	
	12
	摄像
	4301269
	4
	64
	28
	36
	4
	3
	查
	

	
	
	
	13
	影视广告编制
	4301677
	4
	64
	28
	36
	4
	3
	查
	

	
	
	
	14
	微电影制作与鉴赏
	4301405
	2
	32
	14
	18
	2
	7
	查
	

	
	
	
	15
	视觉文化研究
	4301681
	1
	16
	16
	0
	1
	7
	查
	

	
	
	
	
	以上为影视广告课群
	

	
	
	
	16
	网络广告学
	4301457
	2
	32
	20
	12
	2
	5
	查
	

	
	
	
	17
	微营销案例分析
	4301481
	2
	32
	32
	0
	2
	6
	查
	

	
	
	
	18
	网页设计与制作B
	4301474
	3
	64
	32
	32
	4
	6
	查
	

	
	
	
	19
	H5与互动媒体设计
	4300592
	3
	64
	32
	32
	4
	6
	查
	

	
	
	
	20
	电子商务A
	4300741
	3
	48
	32
	16
	3
	7
	试
	

	
	
	
	
	以上为网络与新媒体课群
	

	
	
	
	21
	UI界面设计B 

UIInterfaceDesign
	4300613
	2
	32
	14
	18
	2
	6
	查
	任选

	
	
	
	22
	FLASH动画设计A
	4300591
	2
	32
	14
	18
	2
	7
	查
	任选

	
	
	
	23
	旅游广告策划
	4301090
	1
	16
	10
	6
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	24
	创意文化产业
	4300694
	2
	32
	32
	0
	2
	7
	查
	任选

	
	
	
	25
	公共危机传播管理
	4300829
	1
	16
	14
	2
	2
	7
	查
	任选

	
	
	
	26
	媒介批评学B
	4302154
	2
	32
	32
	0
	2
	7
	试
	任选

	
	
	
	27
	美学
	4301117
	2
	32
	32
	0
	2
	7
	查
	任选

	
	
	
	28
	民俗学C
	4301133
	1
	16
	16
	0
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	29
	修辞学
	4301602
	1
	16
	16
	0
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	30
	公共关系学A
	4300826
	2
	32
	32
	0
	2
	6
	试
	任选

	
	
	
	31
	广告法规与管理B
	4300867
	1
	16
	12
	4
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	32
	广告字体创意
	4300869
	1
	16
	10
	6
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	33
	构成学
	4300841
	2
	32
	14
	18
	2
	5
	查
	任选

	
	
	
	34
	广告版面编排艺术
	4300865
	2
	32
	14
	18
	2
	5
	查
	任选

	
	
	
	35
	包装装潢设计
	4300630
	1
	16
	10
	6
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	36
	动画特效制作
	4300756
	2
	32
	8
	24
	2
	7
	查
	任选

	
	
	
	37
	中外经典广告案例研究
	4301780
	2
	32
	26
	6
	2
	6
	查
	任选

	
	
	
	38
	中国品牌国际传播研究
	4301763
	1
	16
	16
	0
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	39
	传播学国际前沿理论导读
	4300686
	1
	16
	16
	0
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	40
	市场营销国际前沿案例剖析
	4301341
	1
	16
	16
	0
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	41
	广告社会学
	4300868
	1
	16
	16
	0
	1
	7
	查
	任选

	
	
	
	选修课共选修43学分，即867学时（其中理论讲授课时508，实验实训课359），约25-30门课。广告学专业的学生，除了在本专业的选修课中选修之外，还可以在新闻学、网络与新媒体、汉语言文学专业的课程中选修。

	
	
	小计
	
	43
	867
	508
	359
	
	
	
	

	合计
	145
	2741
	1988
	753
	
	
	
	


表4（2）  实践教学环节安排表

	序号
	课程名称
	课程编码
	实践类型
	学分
	学时数（周）
	开课学期
	备  注

	2
	军训
	
	实训
	2
	2
	1
	计入公共课学分

	3
	专业见习
	4303390
	见习
	1
	1
	1
	

	4
	毕业实习
	4302598
	实习
	7
	12
	7-8
	

	5
	毕业论文（设计）
	4302594
	实习
	8
	4
	7-8
	

	6
	创新创业教育
	
	实训
	4
	9
	1-6
	详见： 主要实践性教学环节的创新创业教育安排


十二、辅修专业和双学位课程设置及教学进程（见表5）

表5  广告学辅修专业课程设置与教学进程表

	课程

类别
	修读方式
	序号
	课程名称
	课程编码
	学分
	学时
	学时分配
	学时
	开课学期
	考核方式
	备

注

	
	
	
	
	
	
	
	理论讲授
	实践实验
	
	
	
	

	专业教育课
	专业主干课
	必修课
	1
	传播学概论
	4300138
	4
	48
	40
	8
	4
	1
	试
	

	
	
	
	2
	广告学概论A
	4300201
	3
	48
	42
	6
	3
	2
	试
	

	
	
	
	3
	创意思维训练
	4300139
	2
	24
	16
	8
	2
	1
	查
	

	
	
	
	4
	中外广告史
	4302518
	3
	38
	42
	6
	3
	3
	试
	

	
	
	
	5
	广告调查
	4302000
	3
	48
	24
	24
	3
	3
	查
	

	
	
	
	6
	广告策划与创意
	4301997
	4
	64
	46
	18
	4
	4
	试
	

	
	
	
	7
	广告文案写作
	4302001
	4
	64
	46
	18
	4
	6
	试
	

	
	
	
	8
	广告媒体研究
	4301999
	2
	32
	26
	6
	2
	5
	试
	

	
	
	
	9
	广告经营与管理A
	4301998
	2
	32
	26
	6
	2
	5
	试
	

	
	
	
	10
	广告心理学
	4302002
	3
	48
	42
	6
	3
	5
	试
	

	
	
	
	11
	CI原理与实务
	4300585
	4
	64
	28
	36
	4
	5
	查
	


十三、附表1和附表2

附表1：“经典阅读”工程书目表

具体见《文学与新闻传播学院“经典阅读”工程实施方案》的书目附表。

附表2：“以赛促学”工程竞赛项目一览表

	序号
	竞赛项目名称
	承办教研室
	参与类型
	举办时间

	1
	百科知识竞赛
	外国文学、大学语文
	必选
	11月份

	2
	诗文默写竞赛
	古典文学
	必选
	9月份

	3
	规范汉字听写竞赛
	语言学
	必选
	3月份

	4
	师范生教学技能竞赛
	师范技能工作室
	自选
	5月份

	5
	写作竞赛
	写作学
	自选
	4月份

	6
	摄影创作大赛
	新闻学
	自选
	10月份

	7
	广告艺术大赛
	广告学
	必选
	5月份

	8
	新媒体创意大赛
	网络与新媒体
	自选
	9月份

	9
	演讲比赛
	文艺学
	自选
	偶年6月份

	10
	辩论赛
	现当代文学
	自选
	奇年12月份

	11
	个人形象设计竞赛
	普通话测试站
	自选
	偶年6月份


12

